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BIOVALOR cuenta con el apoyo de la Fundacidn Biodiversidad del Ministerio para So desarrollark hasta diciembre de 2025 y estd dotads con una subvencidh

la Transicion Ecolégica y el Reto Demografico (MITECO), financiado por la Unidn
Europea-NextGenerationEU. de 1.858.863,35 euros.
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M1. Entorno de explotacion de las PAM-

INTRODUCCION

El mercado de la salud y la belleza naturales debe representar, en Francia, mas

de 3 mil millones de euros. Ese dinamismo refleja las aspiraciones de una parte

de la poblacion a cuidados mas naturales y mas suaves, utilizados de modo

preventivo, contra las pequenas molestias del dia a dia o como complemento de la
edicina convencional.

Esas salidas comerciales asi como nuevos mercados emergentes (la utilizacion
plantas en alimentacion animal, para los cuidados veterinarios, la proteccion
cultivos...) confieren al sector perspectivas interesantes para el desarrollo
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http://www.youtube.com/watch?v=0sLCFMaBL2s
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M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 1. LA DEMANDA

Las PAM se presentan en distintas formas : fresca, seca,
aceite asenciale axtracto : 1.1. Introduccioén

Ao ; B Plan de Recuperacién,
— | KL -l Transformacién

: Fundacién Biodiversidad ‘ y Resulencla




M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD. LA DEMANDA

o ESpana 1.1. Introduccion

o Fuente ALIMARKET
, 0 sea el 7% del Informe 2019 del sector

productos dieteticos  (incluyendo los de tés e infusiones en
plementos alimenticios, los alimentos para trastornos . Ezgzggszec-zmg
metabdlicos y la nutricion). condimentos. Al ritmo

que marcan los precios.
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https://www.alimarket.es/alimentacion/noticia/258943/el-mercado-de-productos-dieteticos-se-aproxima-a-los-1-000-m

M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 1. LA DEMANDA

Los aceites esenciales

N hana, segun los datos de 1S € ACi . 1.2. Los aceites
esenciales

Fuente: ALIMARKET
* Ingredientes para
perfumeria, cuidado

0S purificadores de aire hay una demanda de

ngredientes pero es un sector exigente en términos de

precio, muy conservador y no muy abierto a las nuevas personal y del hogar:
i hacia la innovacion

tecnologias. verde. Jul. 2019
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M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 1. LA DEMANDA

1.2. Los aceites
esenciales

Fuente: =~~~ 070

eran que los cosmeéticos

Macroanalisis sobre
productos naturales en
cosmeética.

nen ingredientes naturales (principalmente
aceites como el argan).
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https://www.stanpa.com/notas-prensa/cosmetica-natural-primer-macroanalisis-europeo-neutral-y-objetivo/
https://www.stanpa.com/notas-prensa/cosmetica-natural-primer-macroanalisis-europeo-neutral-y-objetivo/
https://www.stanpa.com/notas-prensa/cosmetica-natural-primer-macroanalisis-europeo-neutral-y-objetivo/

M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 1. LA DEMANDA

En Espana, ha habido un aumento del consumo de productos de

fitoterapia.
1.3. Los

complementos
alimenticios

Fuente:

*Gonzalez, B. et al.
Consumo de
fitoterapia en 206
farmacias de la Ciudad
de Madrid (2017). 10°
congreso de
Fitoterapia de SEFIT.
Nov. 2019

*Les, F. et al.2020, Uso
de complementos

vitaminas, las plantas

principales plantas medicinales: valeriana, regaliz, aloes, té verde, allmenp'mos enla
equinacea y otras. poblacion de
Zaragoza. Xl|

* Para tratar los problemas digestivos, respiratorios y nerviosos. Congreso de

* (% | TR e " FI ) Flan da Rucuseracion, Fitoterapia Ciudad de
”';; .. e 72 ‘ yl‘;::“ci);r::igl n Oviedo. OCt. 2020
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M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 1. LA DEMANDA

1.4. Herboristeria

Fuente:

* Alonso, M.José.
Mesa Redonda:
fitoterapia en la
oficina de
farmacia. Pasado,

car esas p|antaS en presente \ futuro_
cionales venden cada vez menos hierbas X Congreso

as complementos alimenticios. Fitoterapia SEFIT
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https://www.sefit.es/wp-content/uploads/2016/05/Libro-resumenes-X-Congreso-Fitoterapia.pdf
http://www.infito.com/comunicacion/prensa/2015/espanoles-toman-plantas-medicinales-tratamiento-prevencion/

M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 1. LA DEMANDA

2.1. Los circuitos
largos

2.1.1. Estrategia de
venta

2.1.2. Tipos de
productos
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M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 1. LA DEMANDA

Si hoy en dia las pequenas superficies y los circuitos cortos

2.1. Los circuitos
largos

2.1.1. Estrategiade
venta

2.1.2. Tipos de
productos
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M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 2. LOS CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION

2.2. Los
intermediarios

2.2.1. Estrategia de

venta
2.2.2. Tipos de
productos
Decretos que reglamentan la
venta de PAM
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M1. Entorno de explotacion de las PAM- C3.2 La comercializacion

UNIDAD 2. LOS CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION

2.2. Los
intermediarios

2.2.2. Tipos de
productos
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M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 2. LOS CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION

Los pequenos productores y los circuitos cortos

2.3. Los circuitos
cortos

2.2.1. Estrategia de

venta
2.3.2. Tipos de
productos
3
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https //www data gouv.fr/fr/reuses/les-circuits-courts/



M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 2. LOS CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION

2.3. Los circuitos

cortos
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2.2.1. Estrategia de
venta

2.3.2. Tipos de
productos




M1. Entorno de explotacion de las PAM- C3.2 La comercializacion

UNIDAD 2. LOS CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION

Los pequenos productores y los circuitos cortos

2.3. Los circuitos
cortos

2.2.1. Estrategia de
venta

2.3.2. Tipos de
productos
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M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 2. LOS CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION

2.3. Les circuitos
cortos

2.3.1. Estrategiade
venta

2.3.2. Tipos de
productos
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M1. Entorno de explotacion de las PAM- C3.2 La comercializacion

UNIDAD 2. LOS CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION

« Las tendencias del mercado son las mismas para los

pequenos productores :
2.3. Los circuitos
cortos

2.3.1. Estrategiade
venta

2.3.2. Tipos de
productos
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M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 2. LOS CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION

2.3. Los circuitos
cortos

2.3.1. Estrategiade

venta

2.3.2. Tipos de

productos
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https://journals.openedition.org/aof/7902

M1. Entorno de explotacion de las PAM—-
UNIDAD 2. LES CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION

Si  bien se pueden contemplar nuevos circuitos
cortos prometedores (drive de granja, venta a comités de
empresas, etc.), los actores publicos locales también deben jugar
apel importante en el apoyo a la actividad de los

~

pequenos productores de PAM.

Las administraciones locales tienen la capacidad de concienciar
ico y favorecer la implementacion de los circuitos

a consolidacion de la actividad de los pequenos productores
e basarse en una mutualizacion reforzada, una formacion

También es esencial favorecer el establecimiento de gente
joven y la reanudaciéon de antiguas actividades.

Finalmente, la fijacion de un precio mas justo permitira
una mejor valorizacion de esos productos, de su calidad y del
tiempo necesario para su elaboraC|on
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https://www.franceagrimer.fr/content/download/42891/document/7%20-%20Etude%20circuit%20court%20-(Rapport%20-%20Gaap%20Agro-%20PAP).pdf
https://www.franceagrimer.fr/content/download/42891/document/7%20-%20Etude%20circuit%20court%20-(Rapport%20-%20Gaap%20Agro-%20PAP).pdf

M1. Entorno de explotacion de las PAM— C3.2 La comercializacion

UNIDAD 2. LOS CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION

2.4. Conclusiones

2.4.1. Francia
2.4.2. Espaina

palmente de

abrica productos (infusiones,

dimentos, cosméticos) y venden en circuito corto

(online o via distribuidores en la zona metropolitana de
Barcelona).
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M1. Entorno de explotacion de las PAM- C3.2 La comercializacion

RECUERDA

plantas medicinales en las
loba varios sectores : la herboristeria,
roductos de fitoterapia) y la aromaterapia.

gue comercializan en mercados locales, a menudo
an ellos mismos sus transformaciones, resulta aun _—
vez los mercados alimentarios, cosméticos y —
Idas en esos sectores que obedecen a dinamicas vy

os mayoristas de plantas secas y aceites esenciales les faltan
e contactar con cada uno para negociar un estatuto (biotope des
vender sus productos mediante contrato.

* Los laboratorios firman contratos para el cultivo de algunas plantas medicinales (la
adormidera por ejemplo, con Sanofi en Francia o Alcaliber en Espania).
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GRACIAS
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